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Strategie. Dermatologi, cosmetologi, sociologi e farmacisti al lavoro per sviluppare fragranze e skincare che rispettino le caratteristiche individuali dei consumatori

Decolla il «su misura» (non solo nei profumi)

. Isabella Elena Avanzini

. s ['ultima tendenza del com-
. partobeauty?Il"madetoorder”,
- nato da un’impennata nella do-
. manda di trattamenti e fragran-
. zepersonalizzati dal risvolto so-
. ciologico. «In questo periodo di
- precarieta il consumatore occi-
. dentalecercapuntifermiper de-
. finireil propriostatus - spiegano
. gli esperti di Euomonitor Inter-
. national nella ricerca "Leading
. Beauty Trends2013"-e fainvesti-
. menti arendere: non importa se
. costosi, purché siano durevoli».
. Gli esperti non vedevano
. I'oradi cogliere 'occasione: «ll
. mio sogno nel cassetto? Realiz-
. zare una crema su misura per i
. miei follower - spiega dal blog
. aziendale la cosmetologa del
. marchio Edos Greenleaf, socie-
- ta di ricerca cosmetica impe-
: gnatanellaformulazione di pro-
. dotti innovativi -. La pelle & ca-
. ratterizzata da parametri come
- sebo, acqua, melanina e pH che
. variano con l'etd, la dieta, il cli-
. ma, lo stress, la salute. E la for-

mula sartoriale e calibrata su
ogni esigenzay.

Ma non ¢ tutto: si creano an-
che profumi "bespoke" sullaba-
se di test personalizzati. Le spa
avanguardiste  prevedono
un’anamnesi accurata all’arri-
vo, mentre lo skincare é prepa-
rato da dermatologi e farmaci-
stisuanalisiindividuali. Il meto-
do Biologique Recherche valu-
tadell’epidermide persinolari-
sposta psicologica e tattile per
identificare gli attivi e i relativi
dosaggi che stimolino I'autori-
generazione cutanea. Un’alter-
nativa ¢ I'esame del Dna: si fa
analizzare un tampone disaliva
ai laboratori cosmetici MySkin
Cosmetics per determinare il

INNOVAZION

Le aziende e le Spa studiano
progetti inediti per attirare

i clienti occidentali pitl
sofisticati disposti a pagare
[unicita dellofferta

proprio grado di difesa dai radi-
cali liberi, causa dell'invecchia-
mento della pelle, e si ottiene il
trattamento con dosi ad hoc di
attivi antiossidanti.

Laversione fai date non & me-
no eccellente, firmata dall'Uni-
versita di Bologna con il mar-
chio Mare Termale Bolognese:
"Mixtura" si sceglie nella consi-
stenza preferitatra gel, emulsio-
ne fluida ed emulsione compat-
ta (arricchite con acqua delle
Terme Felsinee e senza conser-
vanti) e le si aggiungono gli atti-
vi desiderati (come antieta, an-
tiossidante, disintossicante) sce-
gliendoliinunagammadiig, tut-
ti vegetali e biologici.

Nelle fragranze, pioniera ¢
Lyn Harris, maitre parfumeur
con una propria linea di profu-
mi, la Miller Harris: hadatouna
scia personale a Kristin Scott-
Thomas, Jane Birkin, Kvlie Mi-
nogue, ed elabora gqualsiasi
bouquetin 3 mesi percirca Gmi-
la euro. Piu accessibili i blend
sartorialidel trattamento "Alte-

arah Bio", basato sulla aroma-
cromoterapia: si prova da Cali-
canto Day Spa e prevede di sce-
gliere la propria combinazione
tra 14 fragranze e 14 colori che
poiaccompagneranno il rituale
sensoriale e il massaggio nel
centro benessere. Risultato?
«Corpo e mente armoniosa-
mente riequilibrati», promette
la spa manager Stefania Banfi.
Il massaggio "Tailor Made" e
proposto anche dai centri QC
Terme: oltre al prodotto (olio di
monoi, di mandorle dolci o bau-

me di oliva), musica, aromi, es-
senze, luci e candele sono studia-
ti per compiacere i sensi. «Gli
ospiti colgono le nostre attenzio-
nicome un plus e tornanoalla ri-
cerca di nuove sorprese perso-
nalizzate», rivela Federica Biel-
ler, direttrice delle QC Terme di
PréSant Didier,che hainaugura-
tolo Spa&Resort 4 stelle. Infine,
al Park Hotel ai Cappuccini il fi-
toterapista Marc Mességué stu-
dia pacchetti ad personam che
integrano dieta, uso delle erbe
dell’antico hortus sanitatis, me-
dicina, fisioterapia, estetica per
detossinare corpo ¢ mente in
modo individuale.

i RIPRODGIZIONE RISERVATA

]..': cosmesi rilami:;a Hong Kong e




